
B 7a  Schuhmarkt (Vergleichsgruppe): Ratgebertext „Verhandeln“ 
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B 7b  Schuhmarkt (Vergleichsgruppe): Pressemitteilung „Führung“ 
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B 7c  Schuhmarkt (Vergleichsgruppe): Ratgebertext „Führung“ 
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B 7d  Schuhmarkt (Vergleichsgruppe): Pressemitteilung „Verhandeln“ 
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B 8a KMU-Magazin (Vergleichsgruppe): Ratgebertext „Verhandeln“ 
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B 8b KMU-Magazin (Vergleichsgruppe): Best-Practice-Text „Verhandeln“ 
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B 8c KMU-Magazin (Vergleichsgruppe): Ratgebertext „Führung“  
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B 8d KMU-Magazin (Vergleichsgruppe): Best-Practice-Text „Führung“ 

 
 



 

 

Crossmediale Wirkung   Seite 12 

 



 

 

Crossmediale Wirkung   Seite 13 

B 9a Der Handel (Vergleichsgruppe): Pressemitteilung „Führung“ 
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B 9b Der Handel (Vergleichsgruppe): Pressemitteilung „Verhandeln“ 
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B 10a Stuttgarter Zeitung (Vergleichsgruppe): Ratgebertext „Verhandeln“ 
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B 10b Stuttgarter Zeitung (Vergleichsgruppe): Ratgebertext „Führung“ 
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B 11a Wirtschaftliche Nachrichten der IHK Aachen (Vergleichsgruppe): 
 Pressemitteilung „Verhandeln“ 
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B 11a Wirtschaftliche Nachrichten der IHK Aachen (Vergleichsgruppe): 
 Pressemitteilung „Führung“ 

 


